
CTUST 品牌策畫
2019城市盃校園電子競技邀請賽



品牌理念
本策劃書提出一個稱之為CTUST(Chasing Toward Your Superior Trophy)追逐卓越戰利品的系

列品，以符合醫學與人體工學標準為出發點的電子競技系列產品。本CTUST系列品牌推出Clever 

Teammate高靈敏度電競滑鼠、Clever Teammate 防鬼鍵機械式電競鍵盤與Clever Teammate輕量

化抗噪無線耳機；此Clever Teammate系列產品線再由初階入門款、中階晉級款以及高階專業款細分

為CTUST Explorer、CTUST Pioneer、CTUST Elite三個子產品線，分別針對不同階級玩家為目標對

象，期盼成為次世代電競品牌之領導者。



目錄

01 CTUST品牌形象定位 02 CTUST品牌核心價值

03 CTUST品牌行銷推廣04CTUST品牌商品特色



01 CTUST品牌形象定位



品牌定位
本品牌策劃書提出一個稱之為CTUST(Chasing Toward Your Superior Trophy)追逐卓越戰利品

的系列品牌，以符合醫學與人體工學標準為出發點的電子競技系列產品，兼具工業設計上之輕量化與

耐用考量，在消耗零組件部品採用可置換式的環保設計，並加入時尚潮流設計元素，提供高科技外觀

與靈活的客製化選項，並提供持久耐用的舒適質感，期盼成為次世代電競品牌之領導者。



02 CTUST品牌核心價值



品牌核心
本CTUST(Chasing Toward Your Superior Trophy)追逐卓越戰利品的系列品牌的核心價值為

『出於電競，深入電競』，雖然電競項目遊戲種類繁多，但回歸到賽事的本質即是參與比賽的使用者

甚至賽是觀賞者，透過擁抱使用者訴求的方式，本CTUST系列品牌企圖塑造為最接近使用者的前線軍

火供應商，提供堅實耐用的實戰品牌；並且結合軟體實力，與競爭對手差異化；塑造出不容易複製的

成功法則。期許成為一個伴隨電競玩家成長，比電競玩家更懂玩家的電競武器供應商。



03 CTUST品牌商品特色



品牌特色
本品牌策劃書提出一個稱之為CTUST(Chasing Toward Your Superior Trophy)追逐卓越戰利品

的系列品牌結合了五大元素，亦即極致效能、真實原音、人因控制、視覺潮流與健康照護。並透過玩

家反饋系統吸取各方意見，聽見使用者最真實的聲音；為下一代產品做出最即時與最真實的進化。亦

推出適合女性玩家的特仕配色，迎合不同潮流取向的電競玩家需求．最後，也是最重要的健康照護部

分，秉持著符合人體工學設計，並擁有多項客製化選項，可以讓每一位電競玩家選擇最適合自己掌形

的配件；在健康玩樂且沒有負擔的前提下玩的更閃亮的耀眼戰績。



品牌特色

初階入門款01 CTUST Explorer

中階晉級款02 CTUST Pioneer

高階專業款03 CTUST Elite



品牌特色
Clever Teammate 高靈敏度電競滑鼠：除了提供滑鼠靈敏度DPI(Dots Per Linear Inch)調整快捷

鍵外，並提供可軟體客製化之快捷鍵。

Clever Teammate防鬼鍵機械式電競鍵盤：提供青軸、茶軸、紅軸三種機械式鍵盤選項；並在鍵

盤配置上新增可藉由軟體客製化的快捷鍵，以滿足各類型電競遊戲所需之快速功能切換。磁吸式手托

可提供符合人體工學的支撐作用，並且可以快速拆換清洗。



品牌特色
Clever Teammate輕量化抗噪無線電競耳機：輕量化封閉式耳罩設計，提供精準的遊戲音頻，並

附設旋鈕式音量控制與靜音控制，可以不離開遊戲下隨心所欲的迅速調整音量。在收音方面採用可拆

卸式的降噪麥克風，提供清晰的通訊品質。

透過軟體與硬體的共同配合，提供周邊設備超出同業競爭對手的極致效能，可使電競玩家在各大

遊戲中突破瓶頸，屢獲佳績。真實原音重現不只可提升遊戲體驗，並可進一步促進實現人機一體，幫

助電競玩家在激烈賽事中捷足先登，先發制人。



04 CTUST品牌行銷推廣



品牌行銷
本產品隨著網路技術的蓬勃與全球電競市場的快速成長，全球已有近兩億人口固定收看電競賽事，

電競比賽轉播已不受傳統媒體所限制，凡是電腦平板亦或是手機，皆可隨時隨地即時收看或回顧激烈

的電競比賽戰況。此外，透過Twitch、youtube等影音平台，亦因應需求衍生了實況主播的新興職業。

這些固定收看電競賽事的族群，即使是本身沒有在玩電競，仍然皆為潛在的品牌行銷對象；因此必須

在電競賽事轉播上轉被動為主動，積極爭取這一塊潛在市場的市佔率，本品牌策劃書列出三個程序性

階段目標如下：



品牌行銷
近程目標：

贊助各大專院校電競社團補助、協助辦理大專院校院系級電競賽事，並全程透過主動參與方式提

升品牌能見度與年輕族群市佔率。另一方面，透過官方蝦皮網路購物平台，提供不定時特價優惠活動。

中程目標：

成立自家直播主事業部，積極客觀的分析各類型電競賽事，與玩家站在同一陣線上；一舉實現培

養品牌客戶群與深入理解各大電競遊戲特性趨勢分析的要務，作為電競玩家最堅實的後盾。



品牌行銷
遠程目標：

成立自家電競知識網，採用知識積分制鼓勵會員貢獻技術分享，塑造CTUST(Chasing Toward 

Your Superior Trophy)追逐卓越戰利品的系列品牌，設立官方購物平台，可用知識積分制換購官方

特有虛擬寶物裝備。除此之外，結合城市行銷概念，舉辦地區性年度電競世錦賽；同時在醫療照護方

面與地方醫院合作，提供選手健檢項目優惠。
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